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Р Е Ц Е Н З И Я
на программу учебной дисциплины «М аркетинг» по специальности среднего

профессионального образования 
11.02.12 «Почтовая связь»

Программа учебной дисциплины «М аркетинг» по специальности 
среднего профессионального образования 11.02.12 разработана на основе 
Федерального государственного образовательного стандарта среднего 
профессионального образования и требований регионального рынка труда по 
специальности 11.02.12 «Почтовая связь», утвержденного приказом 
М инистерства образования и науки Российской Федерации № 967 от 11 
августа 2014 г. (далее Ф ГО С  по специальности).

Программа учебной дисциплины вклю чает тематическое 
планирование, учитываю щ ее максимальную  нагрузку и часы на 
практические занятия.

Программа грамотно структурирована, изложение материала следует 
логике восприятия; темы соответствую т требованиям Ф ГО С . Продумана 
система контроля, позволяющая оценивать знания учащ ихся. М етодические 
рекомендации по практическим занятиям обеспечиваю т формирование 
базовых умений в сфере маркетинга. М етодические рекомендации по 
организации самостоятельной работы направлены на закрепление умения 
поиска, накопления и обработки информации в области маркетинга. 
Программа отличается точностью  и конкретностью , способствует успеш ном у 
усвоению  дисциплины.

Программа учебной дисциплины «М аркетинг» учитывает современные 
инновационные направления в сфере маркетинга и маркетинговых 
исследований, имеет практическую  направленность, вклю чает достаточное 
количество разнообразных аспектов, направленных на развитие ум ственны х 
и творческих способностей обучаю щ ихся.

В  целом, программа дисциплины «М аркетинг» способствует 
качественному освоению обучаю щ имися общ их и профессиональных 
компетенций.

Программа отвечает современным требованиям к процессу обучения и 
практическому освоению студентом дисциплины «М аркетинг» по 
специальности 11.02.12 «Почтовая связь».
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